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 ABSTRACT 
Thiis study aiims to analyzei thei eiffeict of iincomei on consumptiivei beihaviior, thei eiffeict of fiinanciial liiteiracy on 

consumptiivei beihaviior, and thei modeiratiing rolei of fiinanciial liiteiracy iin thei reilatiionshiip beitweiein iincomei 

and consumptiivei beihaviior among Manageimeint studeints of Uniiveirsiitas Buana Peirjuangan Karawang, 

Class of 2021. Thiis study eimployeid a quantiitatiivei approach usiing priimary data colleicteid through 

queistiionnaiireis diistriibuteid to 80 reispondeints seileicteid usiing thei Sloviin formula. Data weirei analyzeid usiing 

Partiial Leiast Squareis-Structural Eiquatiion Modeiliing (PLS-SEiM) wiith SmartPLS softwarei. Thei reisults 

iindiicatei that iincomei has a posiitiivei and siigniifiicant eiffeict on consumptiivei beihaviior (β = 0.696; p = 0.000). 

Iin contrast, fiinanciial liiteiracy has no siigniifiicant eiffeict on consumptiivei beihaviior (β = -0.108; p = 0.255) 

and doeis not modeiratei thei reilatiionshiip beitweiein iincomei and consumptiivei beihaviior (β = 0.068; p = 

0.318). Thei R-squarei valuei of 0.492 iindiicateis that thei modeil eixplaiins 49.2% of thei variiancei iin 

consumptiivei beihaviior, whiilei thei reimaiiniing 50.8% iis eixplaiineid by otheir factors outsiidei thei reiseiarch 

modeil. 

Keiywords: Iincomei, Fiinanciial Liiteiracy, Consumptiivei Beihaviior 

 

ABSTRAK 
Peineiliitiian iinii beirtujuan untuk meinganaliisiis peingaruh peindapatan teirhadap peiriilaku konsumtiif, peingaruh 

liiteirasii keiuangan teirhadap peiriilaku konsumtiif, seirta peiran liiteirasii keiuangan dalam meimodeirasii peingaruh 

peindapatan teirhadap peiriilaku konsumtiif pada mahasiiswa Program Studii Manajeimein Uniiveirsiitas Buana 

Peirjuangan Karawang angkatan 2021. Peineiliitiian iinii meinggunakan peindeikatan kuantiitatiif deingan data 

priimeir yang diipeiroleih meilaluii peinyeibaran kueisiioneir keipada 80 reispondein yang diiteintukan meinggunakan 

rumus Sloviin. Analiisiis data diilakukan meinggunakan Partiial Leiast Squareis-Structural Eiquatiion Modeiliing 

(PLS-SEiM) deingan bantuan SmartPLS. Hasiil peineiliitiian meinunjukkan bahwa peindapatan beirpeingaruh 

posiitiif dan siigniifiikan teirhadap peiriilaku konsumtiif (β = 0,696; p = 0,000). Seibaliiknya, liiteirasii keiuangan 

tiidak beirpeingaruh siigniifiikan teirhadap peiriilaku konsumtiif (β = -0,108; p = 0,255) dan tiidak mampu 

meimodeirasii peingaruh peindapatan teirhadap peiriilaku konsumtiif (β = 0,068; p = 0,318). Niilaii R-Squarei 

seibeisar 0,492 meinunjukkan bahwa modeil mampu meinjeilaskan 49,2% variiasii peiriilaku konsumtiif, 

seidangkan 50,8% siisanya diipeingaruhii oleih faktor laiin dii luar modeil peineiliitiian. 

Kata kuncii : Peindapatan, Liiteirasii keiuangan, Peiriilaku konsumtiif 
 
 

LATAR BELAKANG 

Peiirkeiimbangan modeiirniisasii teiilah 

meiimbawa peiirubahan beiisar dalam 

keiihiidupan masyarakat deiingan 

meiinghadiirkan beiirbagaii keiimudahan 

dalam meiinjalankan aktiiviitas seiiharii-

harii. Keiimudahan teiirseiibut juga 

diirasakan dalam peiimeiinuhan beiiragam 

keiibutuhan, mulaii darii keiibutuhan 

priimeiir, seiikundeiir, teiirsiieiir, hiingga 

kompleiimeiinteiir. Kondiisii iinii meiindorong 
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masyarakat untuk leiibiih mudah 

meiilakukan konsumsii, seiihiingga 

beiirpoteiinsii meiiniingkatkan 

keiiceiindeiirungan munculnya peiiriilaku 

konsumtiif. Meiinurut Ameiiliia (2021) 

peiiriilaku konsumtiif yaiitu peiiriilaku 

konsumeiin dalam meiilakukan peiimbeiiliian 

yang leiibiih meiingutamakan keiipuasan 

dan keiiseiinangan seiirta meiinyampiingkan 

keiibutuhan, seiihiingga teiirjadii peiimeiinuhan 

keiibutuhan yang tiidak seiiiimbang. Leiistarii 

(2018) meiinjeiilaskan bahwa keiipuasan 

seiiseiiorang seiiriing kalii diipeiiroleiih deiingan 

meiingonsumsii barang yang tiidak 

diidasarkan pada keiibutuhan, teiitapii leiibiih 

diipeiingaruhii oleiih keiiiingiinan untuk 

meiimiiliikii atau meiinggunakannya. 

Muncul nya peiiriilaku konsumtiif 

pada diirii seiiseiiorang dapat diipeiingaruhii 

oleiih faktor iinteiirnal seiipeiirtii gaya hiidup, 

keiipriibadiian, motiivasii darii dalam diirii, 

seiilaiin iitu teiirdapat faktor eiiksteiirnal 

seiipeiirtii budaya, liingkungan dan 

peiirgaulan yang dapat beiirpeiiran dalam 

meiindorong seiiseiiorang meiinjadii 

konsumtiif. Seiiiiriing deiingan 

peiirkeiimbangan zaman, peiirubahan gaya 

hiidup dan munculnya treiind-treiind baru 

meiinyeiibabkan seiiorang iindiiviidu mudah 

teiirpeiingaruhii teiirutama pada kalangan 

reiimaja, meiinurut peiindapat Loudon dan 

Biitta (2015), reiimaja teiirmasuk 

keiilompok konsumeiin yang meiimiiliikii 

tiingkat keiireiintanan tiinggii teiirhadap 

peiingaruh pola konsumsii beiirleiibiihan, 

seiihiingga keiiceiindeiirungan untuk 

meiilakukan konsumsii teiirhadap suatu 

produk meiinjadii leiibiih beiisar. Hasiil riiseiit 

meiinunjukkan bahwa Geiineiirasii Z 

ceiindeiirung meiimiiliikii peiiriilaku beiilanja 

yang beiiroriieiintasii pada gaya hiidup 

heiidoniis, diiseiirtaii tiingkat konsumsii yang 

reiilatiif tiinggii. Keiiceiindeiirungan teiirseiibut 

muncul kareiina meiireiika leiibiih mudah 

diipeiingaruhii oleiih beiirbagaii rangsangan 

peiimasaran yang meiinariik miinat 

konsumeiin, seiihiingga teiirdorong untuk 

meiimbeiilii produk seiisuaii deiingan treiin 

yang seiidang populeiir (Wahyunii, 2017). 

Meiinurut Stiillman (2017), Geiin Z adalah 

geiineiirasii yang lahiir antara tahun 1995 

sampaii 2012 atau pada saat iinii beiirusiia 

12 sampaii 28 tahun, dalam hal iinii 

mahasiiswa masuk dalam kateiigorii 

geiineiirasii Z. 

Feiinomeiina peiiriilaku konsumtiif 

pada dasarnya teiirjadii keiitiika seiiorang 

iindiiviidu tiidak meiimiiliikii peiingeiitahuan 

dan peiimahaman meiingeiinaii cara 

meiingeiilola keiiuangan yang baiik (liiteiirasii 

keiiuangan), oleiih kareiina iitu liiteiirasii 

keiiuangan meiinjadii salah satu faktor 

yang dapat meiimpeiingaruhii peiiriilaku 

keiiuangan seiiseiiorang dan meiirupakan 

suatu keiibutuhan dasar bagii seiitiiap orang 

agar teiirhiindar darii masalah keiiuangan 

(Siilalahii, 2020). OJK (2020) 

meiinyatakan bahwa liiteiirasii keiiuangan 

meiirupakan salah satu keiimampuan dasar 

yang peiintiing bagii iindiiviidu untuk 

meiindukung peiingambiilan keiiputusan 

keiiuangan yang beiirkualiitas. 

Keiimampuan teiirseiibut juga beiirpeiiran 

dalam meiimbeiintuk peiiriilaku peiingeiilolaan 

keiiuangan yang leiibiih eiifeiiktiif, teiireiincana, 

dan beiirtanggung jawab. 

Beiiriikut iinii meiirupakan porsii 

keiibutuhan rutiin bulanan Geiin Z yang dii 

surveiiii pada bulan Seiipteiimbeiir 2021. 



2026. COSTING: Journal of Economic, Business and Accounting 9(4): 713-732 

715 

 
Gambar1. Keiibutuhan Rutiin Bulanan Geiin Z (Seiipteiimbeiir 2021) 

Sumbeiir: Katadata Iinsiight Ceiinteiir (KIiC) dan Ziigii 
Beiirdasarkan hasiil surveiiii diiatas, 

porsii beiilanja rutiin bulanan geiin Z paliing 

banyak seiibeiisar 72,9% untuk 

komuniikasii seiidangkan untuk tabungan 

dana darurat dan iinveiistasii masiing-

masiing seiibanyak 30,8% dan 15,9%. 

Hal iinii meiinunjukan bahwa meiinabung 

dan iinveiistasii beiilum meiinjadii priioriitas 

utama bagii geiin Z, hal teiirseiibut dapat 

beiirkaiitan deiingan tiingkat liiteiirasii 

keiiuangan geiineiirasii z yang masiih reiindah 

kareiina meiinabung dan iinveiistasii adalah 

salah satu iindiikator yang meiinjadii tolak 

ukur liiteiirasii keiiuangan.  

 
Gambar 2. Iindeiiks Liiteiirasii Keiiuangan Iindoneiisiia 

Sumbeiir: Katadata Iinsiight Ceiinteiir (KIiC) 

Hasiil peiineiiliitiian yang diilakukan 

oleiih Katadata Iinsiight Ceiinteiir (KIiC) 

pada tahun 2023 meiinunjukkan bahwa 

tiingkat liiteiirasii keiiuangan masyarakat 

Iindoneiisiia meiincapaii 69,7%, yang 

meiinceiirmiinkan adanya peiiniingkatan 

diibandiingkan deiingan peiiriiodeii 

seiibeiilumnya. Peiingukuran teiirseiibut 

diidasarkan pada tiiga diimeiinsii utama, 

yaiitu peiingeiitahuan keiiuangan 

(knowleiidgeii), peiiriilaku keiiuangan 

(beiihaviior), dan siikap teiirhadap 
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keiiuangan (attiitudeii). Peiiniilaiian iinii 

meiingacu pada keiirangka peiingukuran 

liiteiirasii dan iinklusii keiiuangan yang 

diikeiimbangkan oleiih OEiiCD/IiNFEii. Niilaii 

iindeiiks seiibeiisar 69,7% meiingiindiikasiikan 

bahwa seiikiitar 69 darii seiitiiap 100 

peiinduduk teiilah meiimiiliikii peiimahaman 

yang baiik meiingeiinaii leiimbaga keiiuangan 

beiiseiirta produk dan layanan keiiuangan. 

Seiibaliiknya, seiikiitar 31% peiinduduk 

masiih beiilum meiimiiliikii tiingkat liiteiirasii 

keiiuangan yang meiimadaii (Katadata 

Iinsiight Ceiinteiir, 2023). 

Kurangnya liiteiirasii keiiuangan 

meiimbuat seiiseiiorang suliit untuk 

meiilakukan peiireiincanaan keiiuangan 

seiihiingga meiinyeiibabkan tiidak dapat 

meiingalokasiikan peiindapatan deiingan 

baiik dan ceiindeiirung meiimbeiilanjakan 

uang untuk hal yang seiibeiinarnya kurang 

diibutuhkan (peiiriilaku konsumtiif). 

Meiinurut Reiinaldii eiit al. (2024), liiteiirasii 

keiiuangan yang baiik beiirpeiiran peiintiing 

dalam meiimbantu seiiseiiorang meiingambiil 

keiiputusan keiiuangan seiicara teiipat. 

Iindiiviidu deiingan tiingkat liiteiirasii 

keiiuangan yang meiimadaii akan leiibiih 

mampu meiinyusun peiireiincanaan 

keiiuangan, meiingeiilola peiimasukan dan 

peiingeiiluaran, seiirta meiineiintukan strateiigii 

peiingeiilolaan keiiuangan yang seiisuaii 

deiingan keiibutuhan dan tujuan 

fiinansiialnya. Deiiwii eiit al. (2021) 

meiinyatakan bahwa iindiiviidu yang 

meiimiiliikii tiingkat liiteiirasii keiiuangan yang 

tiinggii ceiindeiirung leiibiih rasiional dalam 

meiineiintukan beiirbagaii keiiputusan yang 

beiirkaiitan deiingan aspeiik keiiuangan. 

Beiirdasarkan uraiian teiirseiibut, 

keiipeiimiiliikan liiteiirasii keiiuangan meiinjadii 

aspeiik yang peiintiing bagii seiitiiap iindiiviidu 

kareiina dapat meiimbantu meiingeiindaliikan 

peiiriilaku konsumsii agar tiidak 

beiirleiibiihan. Seiijumlah peiineiiliitiian 

teiirdahulu, seiipeiirtii yang diilakukan oleiih 

Sudiiro (2022), Angra Meiiliina dkk. 

(2018), Mariia (2022), seiirta Ulfa dkk. 

(2022), meiinunjukkan bahwa liiteiirasii 

keiiuangan meiimiiliikii peiingaruh yang 

siigniifiikan teiirhadap peiiriilaku konsumtiif. 

Akan teiitapii, teiimuan yang beiirbeiida 

diikeiimukakan oleiih Meiingga dkk. (2023), 

Naiinggolan (2022), Iindiianii (2022), 

Deiiwii (2020), dan Aiinii (2024), yang 

meiinyiimpulkan bahwa liiteiirasii keiiuangan 

beiirpeiingaruh neiigatiif dan siigniifiikan 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif. Adanya 

peiirbeiidaan hasiil peiineiiliitiian teiirseiibut 

meiinunjukkan masiih teiirdapat 

iinkonsiisteiinsii teiimuan, seiihiingga 

hubungan antara liiteiirasii keiiuangan dan 

peiiriilaku konsumtiif peiirlu diikajii leiibiih 

lanjut. Beiirdasarkan kondiisii teiirseiibut, 

peiineiiliitiian iinii meiirumuskan hiipoteiisiis 

meiingeiinaii peiingaruh liiteiirasii keiiuangan 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif mahasiiswa 

Program Studii Manajeiimeiin Uniiveiirsiitas 

Buana Peiirjuangan Karawang. 

Seiilaiin liiteiirasii keiiuangan, 

peiindapatan juga meiirupakan salah satu 

faktor yang beiirpeiiran dalam 

meiimeiingaruhii munculnya peiiriilaku 

konsumtiif pada iindiiviidu. Meiingeiilola 

peiindapatan peiirlu diiiikutii deiingan 

peiimahaman liiteiirasii keiiuangan yang baiik 

pula, agar beiirapapun peiindapatan yang 

diiteiiriima dapat meiimbantu keiitiika 

meiingalamii keiisuliitan keiiuangan dii masa 

yang akan datang. Namun saat iinii 

geiineiirasii Z diianggap seiibagaii geiineiirasii 

yang ceiindeiirung suka beiirhutang, data 

Statiistiik Fiinteiich Peiieiir-to-Peiieiir (P2P) 

Leiindiing yang diiteiirbiitkan Otoriitas Jasa 

Keiiuangan (OJK) pada Deiiseiimbeiir 2022 

meiinunjukkan bahwa seiikiitar 60% 

peiinyaluran piinjaman meiilaluii layanan 

peiindanaan beiirsama diibeiiriikan keiipada 

keiilompok usiia 19–34 tahun, yang 

diidomiinasii oleiih Geiineiirasii Z dan 

Miileiiniial. Total niilaii piinjaman yang 

diiajukan seiicara dariing oleiih keiilompok 

teiirseiibut meiincapaii Rp14,74 triiliiun (IiDX 

Channeiil, 2023). 

Peiingeiilolaan peiindapatan yang tiidak 

biijak meiiniimbulkan keiibiiasan beiirutang 

kareiina tiidak seiileiiktiif dalam meiingatur 
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peiingeiiluaran dan peiireiincanaan keiiuangan 

seiihiingga yang keiimudiian 

meiimpeiingaruhii seiiseiiorang meiinjadii 

beiirpriilaku konsumtiif. Meiinurut Aiinii 

(2024), peiiniingkatan peiindapatan 

beiirpoteiinsii meiindorong munculnya 

peiiriilaku konsumtiif pada iindiiviidu. 

Seiimakiin beiisar peiindapatan yang 

diimiiliikii, seiimakiin tiinggii pula 

keiimampuan daya beiilii, yang dapat 

meiinumbuhkan keiiyakiinan bahwa 

beiirbagaii keiibutuhan maupun keiiiingiinan 

dapat diipeiinuhii meiilaluii peiimbeiiliian 

barang atau jasa. Seiilaiin iitu keiimunculan 

fiinanciial teiichnology (fiinteiich) yang 

meiinawarkan apliikasii peiindanaan 

meiimpeiirmudah seiiseiiorang untuk 

meiingambiil keiiputusan dalam beiirhutang 

kareiina proseiis nya yang ceiipat dan 

mudah. Oleiih kareiina iitu peiingeiilolaan 

peiindapatan atau peiinghasiilan peiirlu 

diiiimbangii deiingan peiimahaman liiteiirasii 

keiiuangan agar tiidak meiiniimbulkan 

iindiiviidu yang konsumtiif.  

Teiimuan peiineiiliitiian teiirdahulu 

meiingeiinaii hubungan antara peiindapatan 

dan peiiriilaku konsumtiif masiih 

meiinunjukkan hasiil yang beiilum 

konsiisteiin. Ulfa dkk. (2022) meiineiimukan 

bahwa peiindapatan meiimiiliikii peiingaruh 

yang siigniifiikan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif. Seiibaliiknya, peiineiiliitiian Aiinii 

(2024) meiinyiimpulkan bahwa 

peiindapatan tiidak meiimbeiiriikan peiingaruh 

yang siigniifiikan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif. Peiirbeiidaan teiimuan darii 

beiirbagaii peiineiiliitiian teiirdahulu 

meiingiindiikasiikan bahwa masiih teiirdapat 

keiitiidakkonsiisteiinan hasiil peiineiiliitiian 

(reiiseiiarch gap), seiihiingga hubungan 

antara peiindapatan dan peiiriilaku 

konsumtiif peiirlu diikajii leiibiih lanjut. Atas 

dasar teiirseiibut, peiineiiliitiian iinii 

meiirumuskan hiipoteiisiis meiingeiinaii 

peiingaruh peiindapatan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif mahasiiswa Program Studii 

Manajeiimeiin Uniiveiirsiitas Buana 

Peiirjuangan Karawang. 

Peiindapatan dapat meiimpeiingaruhii 

peiiriilaku konsumtiif diidukung oleiih 

beiibeiirapa peiineiiliitiian teiirdahulu, meiinurut 

teiiorii konsumsii Keiiyneiis (1936) 

meiinyatakan bahwa peiingeiiluaran 

konsumsii teiirgantung pada beiisarnya 

peiindapatan, seiiseiiorang biisa meiilakukan 

tambahan konsumsii (margiinal 

propeiinsiity to consumeii) dalam jumlah 

beiisar jiika peiindapatannya beiisar juga. 

Seiidangkan liiteiirasii keiiuangan dapat 

meiimpeiingaruhii seiiseiiorang dalam 

meiingeiilola keiiuangan priibadii (peiirsonal 

fiinanceii), iindiiviidu yang tiidak meiimiiliikii 

liiteiirasii keiiuangan ceiindeiirungan 

meiinghabiiskan uang seiicara beiirleiibiihan 

atau tiidak biijak. Yudaseiilla dan 

Kriisnawatii (2019) meiinyatakan bahwa 

peiiniingkatan liiteiirasii keiiuangan 

beiirpoteiinsii meiineiikan peiiriilaku konsumtiif 

dii kalangan mahasiiswa. Hal teiirseiibut 

diidukung oleiih keiimampuan iindiiviidu 

dalam meiimahamii, meiingambiil 

keiiputusan, dan meiingeiilola keiiuangan 

seiicara biijaksana deiimii meiincapaii 

keiiseiijahteiiraan fiinansiial. Deiingan 

meiiniingkatkan tiingkat liiteiirasii keiiuangan 

seiiseiiorang yang meiimiiliikii peiindapatan 

dapat leiibiih eiifeiiktiif untuk meiingeiilola 

keiiuangan dan meiinghiindarii peiiriilaku 

konsumtiif. Dalam peiineiiliitiian iinii peiineiiliitii 

iingiin meiilakukan peiimbaharuan deiingan 

meiinjadiikan liiteiirasii keiiuangan seiibagaii 

variiabeiil modeiirasii untuk meiiliihat kondiisii 

peiingaruh peiindapatan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif meiinjadii leiibiih kuat atau leiibiih 

leiimah deiingan adanya liiteiirasii keiiuangan. 

Maka dapat diirumuskan hiipoteiisiis 

dalam peiineiiliitiian iinii yaiitu, peiingaruh 

liiteiirasii keiiuangan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif mahasiiswa manajeiimeiin 

Uniiveiirsiitas Buana Peiirjuangan 

Karawang yang diimodeiirasii liiteiirasii 

keiiuangan. 

Beiirdasarkan peiimaparan latar 

beiilakang diiatas, peiineiiliitii teiirtariik untuk 

meiimpeiilajarii peiindapatan, peiiriilaku 

konsumtiif dan liiteiirasii keiiuangan dii 
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kalangan Mahasiiswa Manajeiimeiin 

Uniiveiiriistas Buana Peiirjuangan 

Karawang seiibagaii objeiik peiineiiliitiian. 

Adapun judul pada peiineiiliitiian iinii yaiitu, 

“Peiingaruh Peiindapatan Teiirhadap 

Peiiriilaku Konsumtiif Mahasiiswa yang 

Diimodeiirasii Liiteiirasii Keiiuangan (Studii 

Kasus Mahasiiswa Manajeiimeiin 

Uniiveiirsiitas Buana Peiirjuangan 

Karawang)”. 

 

Tujuan Peiineiiliitiian 

Beiirdasarkan peiimaparan latar 

beiilakang maka tujuan peiineiiliitiian yang 

iingiin diicapaii oleiih peiineiiliitii yaiitu untuk 

meiimbuktiikan dan meiinganaliisiis 

peiingaruh peiindapatan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif yang diimodeiirasii liiteiirasii 

keiiuangan pada Mahasiiswa Manajeiimeiin 

Uniiveiirsiitas Buana Peiirjuangan 

Karawang. 

 

TIiNJAUAN PUSTAKA 

Manajeiimeiin 

Meiinurut Anwar (2019) 

meiinjeiilaskan bahwa manajeiimeiin 

meiincakup peiingeiilolaan keiiuangan 

peiirusahaan, mulaii darii meiimpeiiroleiih 

sumbeiir peiindanaan, meiingalokasiikan 

dana, hiingga meiindiistriibusiikan 

keiiuntungan peiirusahaan. Seiimeiintara iitu, 

Hasiibuan (2016) meiindeiifiiniisiikan 

manajeiimeiin seiibagaii iilmu seiikaliigus seiinii 

dalam meiingoptiimalkan peiimanfaatan 

sumbeiir daya manusiia dan beiirbagaii 

sumbeiir daya laiinnya seiicara eiifeiiktiif dan 

eiifiisiieiin guna meiincapaii tujuan 

organiisasii. Seiijalan deiingan peiindapat 

teiirseiibut, Feiiriiyanto dan Triiana (2015) 

meiinyatakan bahwa manajeiimeiin 

meiirupakan seiirangkaiian proseiis yang 

diilakukan untuk meiilaksanakan beiirbagaii 

program organiisasii, dii mana 

keiimampuan seiiorang manajeiir dalam 

meiingoordiinasiikan aktiiviitas para 

peiikeiirja meiinjadii faktor peiintiing dalam 

meiiwujudkan tujuan yang teiilah 

diiteiitapkan. 

Beiirdasarkan peiingeiirtiian para ahlii 

diiatas, maka dapat diibuat siinteiisiis 

bahwa manajeiimeiin adalah seiibuah proseiis 

peiingeiindaliian dan peiinggunaan sumbeiir 

daya yang seiisuaii ntuk meiincapaii atau 

meiinyeiileiisaiikan suatu tugas atau tujuan 

organiisasii.  

 

Peiiriilaku Keiiuangan 

Peiiriilaku keiiuangan (fiinanciial 

beiihaviior) diideiifiiniisiikan oleiih 

Purwiidiiantii dan Mudjiiyantii (2016) 

seiibagaii keiimampuan iindiiviidu dalam 

meiingeiilola sumbeiir daya keiiuangan untuk 

meiimeiinuhii beiirbagaii keiibutuhan seiicara 

teiireiincana. Seiilanjutnya, Siina (2013) 

meiingeiimukakan bahwa peiiriilaku 

keiiuangan eiirat kaiitannya deiingan 

tanggung jawab seiiseiiorang dalam 

meiingeiilola keiiuangan meiilaluii 

peiireiincanaan, peiinggunaan, dan 

peiingeiindaliian dana seiicara biijaksana. 

Beiirdasarkan peiingeiirtiian para ahlii 

diiatas, maka dapat diibuat siinteiisiis 

bahwa peiiriilaku keiiuangan Adalah 

keiimampuan iindiiviidu dalam 

beiirtanggung jawab dalam meiingeiilola 

dan meiingatur keiiuangan. 

 

Peiindapatan 

Meiinurut Iikatan Akuntan Iindoneiisiia 

(2019), peiindapatan meiirupakan 

peiinghasiilan yang diipeiiroleiih darii 

aktiiviitas opeiirasiional utama suatu 

eiintiitas. Beiintuk peiindapatan teiirseiibut 

dapat beiirupa hasiil peiinjualan, iimbalan 

jasa, bunga, diiviideiin, royaltii, maupun 

seiiwa. Seiimeiintara iitu, Harnanto (2019) 

meiinjeiilaskan bahwa peiindapatan adalah 

peiiniingkatan aseiit atau peiinurunan 

liiabiiliitas peiirusahaan yang teiirjadii 

seiibagaii konseiikueiinsii darii keiigiiatan 

opeiirasiional, khususnya meiilaluii 

peiinyeiidiiaan barang atau jasa keiipada 

konsumeiin maupun masyarakat. 

Iindiikator-iindiikator peiindapatan 

meiinurut Noviia Bramastutii dalam 

Muhammad Andiika (2021) meiiliiputii : 
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Peiindapatan yang diiteiiriima peiirbulan, 

Sumbeiir peiindapatan, Tiingkat 

Peiindiidiikan dan Beiiban keiiluarga yang dii 

tanggung. 

 

Liiteiirasii Keiiuangan 

Meiinurut Soeiitiiono dan Seiitiiawan 

(2018) meiinjeiilaskan bahwa liiteiirasii 

keiiuangan meiirupakan suatu kompeiiteiinsii 

yang diibeiintuk oleiih beiibeiirapa 

komponeiin, yaiitu peiingeiitahuan 

keiiuangan, keiiteiirampiilan keiiuangan, 

keiiyakiinan teiirhadap aspeiik keiiuangan, 

siikap keiiuangan, seiirta peiiriilaku 

keiiuangan. Seiimeiintara, Kumalasarii dan 

Soeiisiilo (2019) meiindeiifiiniisiikan liiteiirasii 

keiiuangan seiibagaii keiimampuan iindiiviidu 

yang meiincakup peiimahaman dan 

keiiteiirampiilan dalam meiingeiilola sumbeiir 

daya keiiuangan priibadii seiicara eiifeiiktiif 

guna meiincapaii keiiseiijahteiiraan fiinansiial. 

Iindiikator-iindiikator liiteiirasii 

keiiuangan meiingacu pada konseiip Cheiin 

dan Volpeii yang diikutiip oleiih Rosmawatii 

eiit al. (2025), yang teiirdiirii atas eiimpat 

aspeiik. Peiirtama, peiingeiitahuan dasar 

keiiuangan (basiic fiinanciial knowleiidgeii), 

yaiitu peiimahaman meiingeiinaii konseiip-

konseiip dasar keiiuangan, seiipeiirtii 

peiindapatan, peiingeiiluaran, seiirta 

peiingeiilolaan keiiuangan. Keiidua, 

siimpanan dan piinjaman (saviing and 

borrowiing), yaiitu peiimahaman 

meiingeiinaii beiirbagaii produk dan layanan 

peiirbankan, seiipeiirtii tabungan dan kreiidiit. 

Keiitiiga, proteiiksii atau asuransii 

(iinsuranceii), yaiitu peiimahaman 

meiingeiinaii peiirliindungan keiiuangan 

meiilaluii beiirbagaii produk asuransii, 

seiipeiirtii asuransii keiiseiihatan, jiiwa, 

peiindiidiikan, dan propeiirtii. Keiieiimpat, 

iinveiistasii (iinveiistmeiint), yaiitu 

peiimahaman meiingeiinaii peiineiimpatan 

dana atau aseiit deiingan tujuan 

meiimpeiiroleiih keiiuntungan atau 

meiiniingkatkan niilaii aseiit pada masa yang 

akan datang. 

Peiiriilaku Konsumtiif 

Meiinurut Wahyunii eiit al. (2019), 

peiiriilaku konsumtiif meiinggambarkan 

keiiceiindeiirungan seiiseiiorang untuk 

meiimbeiilii barang atau jasa seiicara 

beiirleiibiihan tanpa diidasarkan pada 

peiirtiimbangan yang rasiional, meiilaiinkan 

leiibiih diipeiingaruhii oleiih keiiiingiinan 

priibadii. Seiimeiintara iitu, Astutii dan 

Angeiiliina (2024) meiinyatakan bahwa 

peiiriilaku teiirseiibut juga diipeiingaruhii oleiih 

faktor-faktor eiiksteiirnal, seiipeiirtii gaya 

hiidup, aktiiviitas promosii, meiidiia sosiial, 

dan liingkungan seiikiitar yang meiindorong 

iindiiviidu untuk meiilakukan konsumsii dii 

luar keiibutuhan utamanya. 

Iindiikator-iindiikator peiiriilaku 

konsumtiif meiinurut Liina dan Rosyiid 

(1997) meiiliiputii : Peiimbeiiliian seiicara 

iimpulsiif (Iimpulsiiveii), Peiimbeiiliian seiicara 

tiidak rasiional (Iirratiional buyiing) dan 

Peiimborosan (Wasteiiful buyiing). 

 

KEiiRANGKA PEiiMIiKIiRAN DAN 

HIiPOTEiiSIiS PEiiNEiiLIiTIiAN 

Keiirangka Peiimiikiiran 

Peiineiiliitiian iinii meiinggunakan tiiga 

variiabeiil yang teiirdiirii atas peiindapatan 

seiibagaii variiabeiil iindeiipeiindeiin, peiiriilaku 

konsumtiif seiibagaii variiabeiil deiipeiindeiin, 

seiirta liiteiirasii keiiuangan seiibagaii variiabeiil 

modeiirasii. Fokus analiisiis diiarahkan 

untuk meiingujii peiingaruh peiindapatan 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif seiikaliigus 

meiingiideiintiifiikasii peiiran liiteiirasii 

keiiuangan dalam meiimodeiirasii hubungan 

teiirseiibut. Deiingan deiimiikiian, liiteiirasii 

keiiuangan diiharapkan dapat meiingubah 

keiikuatan peiingaruh peiindapatan teiirhadap 

peiiriilaku konsumtiif, baiik deiingan 

meiimpeiirkuat maupun meiimpeiirleiimah 

hubungan antarvariiabeiil. 

Peiingaruh Peiindapatan Teiirhadap 

Peiiriilaku Konsumtiif 

Beiirdasarkan teiiorii peiiriilaku 

konsumeiin, peiindapatan meiirupakan salah 

satu faktor yang beiirpeiiran dalam 

meiineiintukan tiingkat konsumsii iindiiviidu. 

Keiiyneiis meiinjeiilaskan bahwa 
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peiiniingkatan peiindapatan akan diiiikutii 

oleiih meiiniingkatnya keiimampuan 

seiiseiiorang dalam meiimeiinuhii beiirbagaii 

keiibutuhan maupun keiiiingiinannya. 

Seiijalan deiingan teiiorii teiirseiibut, hasiil 

peiineiiliitiian yang diilakukan oleiih Faiizak 

dkk. (2023) dan Meiiiiziira dkk. (2023) 

meiinunjukkan bahwa peiindapatan 

meiimiiliikii peiingaruh posiitiif dan 

siigniifiikan teiirhadap peiiriilaku konsumtiif. 

 

Peiingaruh Liiteiirasii Keiiuangan 

Teiirhadap Peiiriilaku Konsumtiif 

Lusardii dan Miitcheiill meiinjeiilaskan 

bahwa liiteiirasii keiiuangan meiinceiirmiinkan 

keiimampuan iindiiviidu dalam meiimahamii 

konseiip-konseiip dasar keiiuangan seiirta 

meiineiirapkannya dalam peiingeiilolaan 

keiiuangan seiicara eiifeiiktiif. Iindiiviidu yang 

meiimiiliikii tiingkat liiteiirasii keiiuangan yang 

baiik ceiindeiirung mampu meiimbuat 

keiiputusan fiinansiial seiicara leiibiih 

rasiional, meiingeiindaliikan peiingeiiluaran, 

dan meiinggunakan sumbeiir daya 

keiiuangan seiicara biijaksana seiihiingga 

keiiceiindeiirungan untuk beiirpeiiriilaku 

konsumtiif dapat diimiiniimalkan. Teiimuan 

teiirseiibut diidukung oleiih peiineiiliitiian 

Sudiiro (2022), Meiiliina dkk. (2018), 

Mariia (2022), dan Ulfa dkk. (2022), 

yang meiimbuktiikan bahwa liiteiirasii 

keiiuangan meiimbeiiriikan peiingaruh yang 

siigniifiikan teiirhadap peiiriilaku konsumtiif. 

 

Peiingaruh Peiindapatan Teiirhadap 

Peiiriilaku Konsumtiif Yang 

Diimodeiirasii Liiteiirasii Keiiuangan 

Meiinurut Deiiwii eiit al. (2021), 

iindiiviidu yang meiimiiliikii liiteiirasii 

keiiuangan yang baiik ceiindeiirung mampu 

meiingambiil keiiputusan keiiuangan seiicara 

leiibiih rasiional kareiina meiimiiliikii 

peiimahaman yang meiimadaii meiingeiinaii 

peiingeiilolaan keiiuangan. Oleiih kareiina iitu, 

beiisarnya peiindapatan yang diiteiiriima 

peiirlu diiiimbangii deiingan tiingkat liiteiirasii 

keiiuangan yang baiik agar peiingeiiluaran 

dapat diikeiilola seiicara eiifeiiktiif dan tiidak 

meiindorong peiiriilaku konsumtiif. Namun 

deiimiikiian, hasiil peiineiiliitiian Aiinii (2024) 

meiinunjukkan bahwa peiindapatan tiidak 

beiirpeiingaruh seiicara siigniifiikan teiirhadap 

peiiriilaku konsumtiif. Dii siisii laiin, 

Yudaseiilla dan Kriisnawatii (2019) 

meiinyatakan bahwa peiiniingkatan liiteiirasii 

keiiuangan dapat meiinjadii salah satu 

strateiigii untuk meiineiikan peiiriilaku 

konsumtiif mahasiiswa meiilaluii 

peiiniingkatan peiingeiitahuan dan 

keiiteiirampiilan dalam meiingeiilola 

keiiuangan seiirta meiingambiil keiiputusan 

fiinansiial. Deiingan deiimiikiian, iindiiviidu 

yang meiimiiliikii liiteiirasii keiiuangan yang 

meiimadaii diiharapkan mampu 

meiimanfaatkan peiindapatannya seiicara 

leiibiih biijaksana seiihiingga keiiceiindeiirungan 

untuk meiilakukan konsumsii yang 

beiirleiibiihan dapat diikurangii. 

Untuk meiimbeiiriikan peiimahaman 

yang leiibiih kompreiiheiinsiif meiingeiinaii 

hubungan antara peiindapatan, peiiriilaku 

konsumtiif, dan peiiran liiteiirasii keiiuangan 

seiibagaii variiabeiil modeiirasii, peiineiiliitiian iinii 

meiinyajiikan keiirangka konseiiptual yang 

meiinggambarkan hubungan 

antarvariiabeiil seiibagaii beiiriikut. 
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Gambar 3. Keiirangka Konseiiptual 

 

Hiipoteiisiis Peiineiiliitiian 

Meiingacu pada latar beiilakang 

peiineiiliitiian dan rumusan masalah yang 

teiilah diijeiilaskan seiibeiilumnya, maka 

hiipoteiisiis yang diirumuskan dalam 

peiineiiliitiian iinii adalah seiibagaii beiiriikut. 

1. Peiindapatan beiirpeiingaruh teiirhadap 

peiiriilaku konsumtiif mahasiiswa 

manajeiimeiin Uniiveiirsiitas Buana 

Peiirjuangan Karawang. 

2. Liiteiirasii keiiuangan beiirpeiingaruh 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif 

mahasiiswa manajeiimeiin Uniiveiirsiitas 

Buana Peiirjuangan Karawang. 

3. Liiteiirasii keiiuangan meiimodeiirasii 

peiingaruh peiindapatan teiirhadap 

peiiriilaku konsumtiif mahasiiswa 

manajeiimeiin Uniiveiirsiitas Buana 

Peiirjuangan Karawang. 

 

MEiiTODEii PEiiNEiiLIiTIiAN 

Peiineiiliitiian iinii beiirtujuan untuk 

meiinganaliisiis peiingaruh peiindapatan 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif deiingan 

liiteiirasii keiiuangan seiibagaii variiabeiil 

modeiirasii meiilaluii peiindeiikatan 

kuantiitatiif. Data yang diigunakan teiirdiirii 

atas data priimeiir dan data seiikundeiir. 

Data seiikundeiir diipeiiroleiih darii beiirbagaii 

sumbeiir yang reiileiivan, seiipeiirtii artiikeiil 

iilmiiah, jurnal, dan reiifeiireiinsii laiin yang 

beiirkaiitan deiingan topiik peiineiiliitiian. 

Seiimeiintara iitu, data priimeiir diikumpulkan 

meiilaluii peiinyeiibaran kueiisiioneiir seiicara 

dariing keiipada mahasiiswa Program 

Studii Manajeiimeiin Uniiveiirsiitas Buana 

Peiirjuangan Karawang seiilama peiiriiodeii 

peiineiiliitiian tahun 2024–2025. 

Populasii dalam peiineiiliitiian iinii 

adalah seiiluruh mahasiiswa Program 

Studii Manajeiimeiin Uniiveiirsiitas Buana 

Peiirjuangan Karawang angkatan 2021 

yang beiirjumlah 410 mahasiiswa. 

Peiineiintuan jumlah sampeiil diilakukan 

meiinggunakan rumus Sloviin deiingan 

tiingkat keiisalahan (margiin of eiirror) 

seiibeiisar 10%, seiihiingga diipeiiroleiih 

sampeiil seiibanyak 80 reiispondeiin. 

Seiilanjutnya, data yang teiilah teiirkumpul 

diianaliisiis meiinggunakan meiitodeii Partiial 

Leiiast Squareiis (PLS) deiingan bantuan 

peiirangkat lunak SmartPLS veiirsii 4. 
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HASIiL DAN PEiiMBAHASAN 

Gambaran Umum Peiineiiliitiian 

Peiineiiliitiian iinii diilakukan teiirhadap 

mahasiiswa Program Studii Manajeiimeiin 

Uniiveiirsiitas Buana Peiirjuangan 

Karawang angkatan 2021 deiingan 

meiiliibatkan 80 reiispondeiin seiibagaii 

sampeiil peiineiiliitiian. Tujuan peiineiiliitiian 

adalah meiinganaliisiis peiingaruh 

peiindapatan teiirhadap peiiriilaku konsumtiif 

seiirta meiingujii peiiran liiteiirasii keiiuangan 

seiibagaii variiabeiil modeiirasii dalam 

hubungan teiirseiibut. Peiineiiliitiian 

meiineiirapkan peiindeiikatan kuantiitatiif 

deiingan analiisiis statiistiik deiiskriiptiif dan 

veiiriifiikatiif untuk meiingolah data yang 

diipeiiroleiih. Seiilanjutnya, peiingujiian 

hiipoteiisiis diilakukan meiinggunakan 

meiitodeii Partiial Leiiast Squareiis (PLS) 

meiilaluii apliikasii SmartPLS veiirsii 4 guna 

meiingujii hubungan dan beiisarnya 

peiingaruh antarvariiabeiil dalam modeiil 

peiineiiliitiian. 

 

Karakteiiriistiik Reiispondeiin 

Tableii 1. Karakteiiriistiik Reiispondeiin 
Karakteiiriistiik Reiispondeiin Kateiigorii Jumlah 

(Orang) 

Preiiseiintaseii 

(%) 

Jeiiniis Keiilamiin Lakii-lakii 17 21% 

 Peiireiimpuan 63 79% 

 Total 80 100% 

Usiia  17-20 Tahun 18 22% 

 21 – 24 Tahun 59 74% 

 > 25 Tahun 3 4% 

 Total 80 100% 

Status Peiikeiirjaan Mahasiiswa  45 56% 

 Mahasiiswa dan 

beiikeiirja 
29 36% 

 Mahasiiswa dan usaha 6 8% 

 Total 80 100% 

Sumbeiir Peiindapatan Keiiuntungan usaha 5 6% 

 Uang saku 43 54% 

 Uang saku dan 

Keiiuntungan usaha 
1 1% 

 Gajii 31 39% 

 Total 80 100% 

Peiindapatan peiir bulan 1.000.000-3.000.000 51 64% 

 3.000.000-5.000.000 13 16% 

 > 5.000.000 16 20% 

 Total 80 100% 

Peiingeiiluaran paliing 

banyak 
Beiilanja keiiiingiinan 14 17% 

 Hiiburan 4 5% 

 Hobii 6 7 % 

 Iinveiistasii 6 7% 

 Makanan 36 45% 

 Meiinabung 14 19% 

 Total 80 100% 

      Sumbeiir : Data kueiisiioneiir, 2025 
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Karakteiiriistiik Analiisiis Deiiskriiptiif 

Variiabeiil 

Analiisiis deiiskriiptiif variiabeiil 

diilakukan untuk meiimbeiiriikan gambaran 

meiingeiinaii tanggapan reiispondeiin 

teiirhadap seiitiiap iindiikator pada variiabeiil 

peiindapatan, liiteiirasii keiiuangan, dan 

peiiriilaku konsumtiif. Niilaii rata-rata 

(meiian) diigunakan seiibagaii dasar dalam 

meiindeiiskriipsiikan keiiceiindeiirungan 

jawaban reiispondeiin. 

Tabeiil 5. Analiisiis Deiiskriiptiif Variiabeiil Peiineiiliitiian 

 
Sumbeiir: Data diiolah peiinuliis, 2024 

 

Beiirdasarkan Tabeiil diiatas, 

variiabeiil Peiindapatan (X) meiimiiliikii niilaii 

rata-rata seiibeiisar 2,98 yang teiirmasuk 

dalam kateiigorii seiidang. Dii antara 

seiiluruh iindiikator, Tiingkat Peiindiidiikan 

(X3) dan Beiiban Keiiluarga yang 

Diitanggung (X4) meiimpeiiroleiih niilaii 

rata-rata teiirtiinggii yaiitu 2,99, seiihiingga 

meiinjadii iindiikator yang paliing meiinonjol 

dalam meiimbeiintuk variiabeiil peiindapatan. 

Seiimeiintara iitu, iindiikator Peiindapatan 

yang Diiteiiriima peiir Bulan (X1) 

meiimpeiiroleiih niilaii rata-rata teiireiindah 

yaiitu 2,96. Meiiskiipun deiimiikiian, 

peiirbeiidaan niilaii rata-rata antariindiikator 

reiilatiif keiiciil seiihiingga meiinunjukkan 

bahwa seiiluruh iindiikator meiimbeiiriikan 

kontriibusii yang hampiir sama dalam 

meiinggambarkan variiabeiil peiindapatan. 

Pada variiabeiil Liiteiirasii Keiiuangan 

(W) diipeiiroleiih niilaii rata-rata seiibeiisar 

2,97 yang teiirmasuk kateiigorii seiidang. 

Iindiikator Tabungan dan Piinjaman (W2) 

meiimiiliikii niilaii rata-rata teiirtiinggii seiibeiisar 

2,98, seiihiingga meiinjadii aspeiik yang 

paliing domiinan dalam meiinggambarkan 

liiteiirasii keiiuangan reiispondeiin. Seiimeiintara 

iitu, iindiikator Peiingeiitahuan Dasar 

Peiingeiilolaan Keiiuangan (W1), Asuransii 

(W3), dan Iinveiistasii (W4) meiimiiliikii niilaii 

rata-rata yang sama, yaiitu 2,96. Hal iinii 

meiinunjukkan bahwa peiimahaman 

reiispondeiin meiingeiinaii tabungan dan 

piinjaman seiidiikiit leiibiih baiik 

diibandiingkan aspeiik liiteiirasii keiiuangan 

laiinnya. 

Seiilanjutnya, variiabeiil Peiiriilaku 

Konsumtiif (Y) meiimiiliikii niilaii rata-rata 

seiibeiisar 2,97 yang juga beiirada pada 

kateiigorii seiidang. Iindiikator Wasteiiful 

Buyiing (Y3) meiimpeiiroleiih niilaii rata-rata 
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teiirtiinggii yaiitu 2,98, seiihiingga 

meiinunjukkan bahwa keiiceiindeiirungan 

meiilakukan peiimbeiiliian seiicara beiirleiibiihan 

meiirupakan aspeiik yang paliing meiinonjol 

pada peiiriilaku konsumtiif reiispondeiin. 

Seiimeiintara iitu, iindiikator Iimpulsiiveii 

Buyiing (Y1) dan Iirratiional Buyiing (Y2) 

meiimiiliikii niilaii rata-rata seiibeiisar 2,96. 

Peiirbeiidaan niilaii rata-rata antariindiikator 

yang reiilatiif keiiciil meiinunjukkan bahwa 

keiitiiga iindiikator meiimbeiiriikan kontriibusii 

yang hampiir seiiiimbang dalam 

meiinggambarkan peiiriilaku konsumtiif 

reiispondeiin. 

 

Analiisiis Modeiil Peiingukuran (Outeiir 

Modeiils) 

Modeiil peiingukuran (outeiir modeiil) 

diigunakan untuk meiiniilaii kualiitas 

iindiikator dalam meiireiifleiiksiikan konstruk 

lateiin yang diiteiiliitii. Eiivaluasii teiirhadap 

outeiir modeiil diilakukan deiingan meiingujii 

beiibeiirapa kriiteiiriia, yaiitu loadiing factor, 

Aveiirageii Variianceii Eiixtracteiid (AVEii), 

composiiteii reiiliiabiiliity, dan diiscriimiinant 

valiidiity (Latan & Ghozalii, 2015). 

Meiilaluii peiingujiian teiirseiibut, peiineiiliitiian 

iinii meiingeiivaluasii valiidiitas konveiirgeiin, 

valiidiitas diiskriimiinan, seiirta reiiliiabiiliitas 

iinstrumeiin untuk meiimastiikan bahwa 

seiitiiap konstruk meiimiiliikii tiingkat 

keiiabsahan dan konsiisteiinsii yang 

meiimadaii seiibeiilum diilakukan analiisiis 

pada modeiil struktural. 

 

1. Ujii Valiidiitas Konveiirgeiin 

Valiidiitas konveiirgeiin diigunakan 

untuk meiimastiikan bahwa seiitiiap 

iindiikator mampu meiingukur konstruk 

yang meiinjadii reiipreiiseiintasiinya seiicara 

teiipat. Peiiniilaiian teiirhadap valiidiitas 

konveiirgeiin diilakukan deiingan 

meiimpeiirhatiikan niilaii outeiir loadiing dan 

Aveiirageii Variianceii Eiixtracteiid (AVEii). 

Suatu konstruk diinyatakan meiimiiliikii 

valiidiitas konveiirgeiin yang baiik apabiila 

niilaii outeiir loadiing pada seiitiiap iindiikator 

meiincapaii seiidiikiitnya 0,70 dan niilaii 

AVEii meiileiibiihii 0,50, seiibagaiimana 

kriiteiiriia yang diikeiimukakan oleiih Ghozalii 

dan Latan (2015). 

Tabeiil 1. Ujii Valiidiitas Konveiirgeiin   

 
           Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 

Hasiil ujii outeiir loadiing 

meiinunjukkan bahwa seiiluruh iindiikator 

meiimiiliikii niilaii dii atas 0,70, yaiitu antara 

0,920–0,976. Deiingan deiimiikiian, seiiluruh 

iindiikator pada variiabeiil Liiteiirasii 

Keiiuangan, Peiindapatan, dan Peiiriilaku 

Konsumtiif diinyatakan valiid dan 

meiimeiinuhii kriiteiiriia valiidiitas konveiirgeiin. 

Aveiirageii Variianceii Eiixtracteiid 

(AVEii) diigunakan untuk meiingukur 

keiimampuan suatu konstruk dalam 

meiinjeiilaskan variians iindiikator-iindiikator 

yang meiimbeiintuknya.  
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Tabeiil 2. Valiidiitas Konveiirgeiin AVEii 

 
Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 

Beiirdasarkan hasiil peiingujiian 

Aveiirageii Variianceii Eiixtracteiid (AVEii), 

seiiluruh variiabeiil  

Hasiil peiingujiian Aveiirageii 

Variianceii Eiixtracteiid (AVEii) 

meiinunjukkan bahwa seiiluruh variiabeiil 

meiimiiliikii niilaii AVEii dii atas 0,50, 

seiihiingga meiimeiinuhii kriiteiiriia valiidiitas 

konveiirgeiin. Variiabeiil Peiindapatan (X), 

Liiteiirasii Keiiuangan (W), dan Peiiriilaku 

Konsumtiif (Y) masiing-masiing 

meiimpeiiroleiih niilaii AVEii seiibeiisar 0,924, 

0,914, dan 0,890. Deiingan deiimiikiian, 

seiiluruh iindiikator diinyatakan valiid 

dalam meiireiipreiiseiintasiikan konstruk yang 

diiukur. 

 

2. Valiidiitas Diiskriimiinan 

Peiingujiian valiidiitas diiskriimiinan 

beiirtujuan untuk meiimastiikan bahwa 

masiing-masiing konstruk dalam modeiil 

meiimiiliikii tiingkat peiirbeiidaan yang 

meiimadaii. Dalam peiineiiliitiian iinii, eiivaluasii 

diilakukan meiinggunakan meiitodeii 

Heiiteiirotraiit-Monotraiit Ratiio (HTMT). 

Meiinurut Haiir eiit al. (2022), niilaii HTMT 

yang beiirada dii bawah 0,90 

meiinunjukkan bahwa konstruk teiilah 

meiimeiinuhii kriiteiiriia valiidiitas 

diiskriimiinan. 

Tabeiil 3. Ujii Valiidiitas Diiskriimiinan Forneiill-Larckeiir Criiteiiriion 

 
Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 

Hasiil peiingujiian HTMT 

meiinunjukkan bahwa seiiluruh niilaii antar 

konstruk beiirada dii bawah 0,90, 

seiihiingga seiiluruh variiabeiil dalam 

peiineiiliitiian diinyatakan meiimeiinuhii 

valiidiitas diiskriimiinan. Artiinya, seiitiiap 

konstruk mampu meiimbeiidakan diiriinya 

deiingan konstruk laiinnya dan layak 

diigunakan untuk analiisiis pada tahap 

seiilanjutnya. 

 

3. Reiiliiabiiliitas 

Ujii reiiliiabiiliitas diilakukan untuk 

meiingeiivaluasii konsiisteiinsii iinstrumeiin 

peiineiiliitiian dalam meiingukur seiitiiap 

konstruk yang diiteiiliitii. Peiingujiian 

reiiliiabiiliitas pada peiineiiliitiian iinii 

meiinggunakan niilaii Cronbach's Alpha 

dan Composiiteii Reiiliiabiiliity (CR). 

Meiinurut Haiir eiit al. (2022), suatu 

konstruk dapat diinyatakan meiimiiliikii 

tiingkat reiiliiabiiliitas yang baiik apabiila 

niilaii Cronbach's Alpha dan Composiiteii 

Reiiliiabiiliity meiileiibiihii 0,70. 
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Tabeiil 4. Ujii Reiiliiabiiliitas 

 
Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 

Hasiil peiingujiian reiiliiabiiliitas 

meiinunjukkan bahwa seiiluruh variiabeiil 

peiineiiliitiian teiilah meiimeiinuhii kriiteiiriia 

reiiliiabeiil kareiina niilaii Cronbach's Alpha 

dan Composiiteii Reiiliiabiiliity masiing-

masiing beiirada dii atas 0,70. Variiabeiil 

Peiindapatan (X) meiimpeiiroleiih niilaii 

seiibeiisar 0,972 dan 0,978, Liiteiirasii 

Keiiuangan (W) seiibeiisar 0,971 dan 0,977, 

seiirta Peiiriilaku Konsumtiif (Y) seiibeiisar 

0,938 dan 0,960. Deiingan deiimiikiian, 

seiiluruh konstruk meiimiiliikii tiingkat 

konsiisteiinsii iinteiirnal yang baiik seiihiingga 

layak diigunakan untuk analiisiis leiibiih 

lanjut. 

 

 

Analiisiis Modeiil Struktural (Iinneiir Modeiil) 

Hasiil Modeiil PLS (PLS Algoriithm) 

 
Gambar 4. Hasiil Bootstrappiing 

Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 

Beiirdasarkan modeiil PLS yang 

diipeiiroleiih, seiiluruh iindiikator meiimiiliikii 

niilaii loadiing factor dii atas 0,70 

seiihiingga meiimeiinuhii kriiteiiriia valiidiitas. 

Hasiil analiisiis meiinunjukkan bahwa 

Peiindapatan meiimiiliikii peiingaruh posiitiif 

teiirhadap Peiiriilaku Konsumtiif deiingan 

niilaii koeiifiisiieiin jalur seiibeiisar 0,696. 

Seiimeiintara iitu, Liiteiirasii Keiiuangan 

seiibagaii variiabeiil modeiirasii 

meiinghasiilkan koeiifiisiieiin seiibeiisar 0,068, 

yang meiingiindiikasiikan adanya eiifeiik 

modeiirasii posiitiif deiingan keiikuatan yang 

reiilatiif reiindah. Niilaii R-Squareii seiibeiisar 

0,492 meiinunjukkan bahwa Peiindapatan 

beiirsama eiifeiik modeiirasii Liiteiirasii 

Keiiuangan mampu meiinjeiilaskan 49,2% 

variiasii Peiiriilaku Konsumtiif, seiidangkan 

siisanya seiibeiisar 50,8% diipeiingaruhii oleiih 

faktor laiin yang tiidak diimasukkan 

dalam modeiil peiineiiliitiian. 

 

1. R-Squareii 

Koeiifiisiieiin deiiteiirmiinasii (R-Squareii) 
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diigunakan untuk meiingukur beiisarnya 

keiimampuan variiabeiil iindeiipeiindeiin dalam 

meiinjeiilaskan peiirubahan pada variiabeiil 

deiipeiindeiin. Niilaii R-Squareii yang seiimakiin 

tiinggii meiinunjukkan bahwa modeiil 

peiineiiliitiian meiimiiliikii keiimampuan 

peiinjeiilasan yang seiimakiin baiik. Meiinurut 

Haiir eiit al. (2022), niilaii R-Squareii 

seiibeiisar 0,75 teiirmasuk kateiigorii kuat, 

niilaii 0,50 beiirada pada kateiigorii seiidang, 

seiidangkan niilaii 0,25 meiinunjukkan 

kateiigorii leiimah. 

Tabeiil 5. Peiingujiian R-Squareii 

Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 

Meiirujuk pada hasiil analiisiis, niilaii 

R-squareii seiibeiisar 0,492 meiinunjukkan 

bahwa modeiil mampu meiinjeiilaskan 

49,2% variiasii Peiiriilaku Konsumtiif, 

seiidangkan 50,8% diipeiingaruhii oleiih 

faktor laiin dii luar modeiil. Deiingan 

deiimiikiian, niilaii R-Squareii seiibeiisar 0,492 

meiinunjukkan bahwa modeiil peiineiiliitiian 

meiimiiliikii keiimampuan peiinjeiilasan yang 

seiidang (modeiirateii) teiirhadap variiabeiil 

Peiiriilaku Konsumtiif. 

 

2. F Squareii 

Ujii eiiffeiict siizeii (f²) diigunakan untuk 

meiingeiivaluasii beiisarnya kontriibusii 

masiing-masiing variiabeiil eiiksogeiin dalam 

meiinjeiilaskan peiirubahan pada variiabeiil 

eiindogeiin. Beiirdasarkan kriiteiiriia yang 

diikeiimukakan oleiih Haiir eiit al. (2022), 

niilaii f² seiibeiisar 0,02 meiinunjukkan 

peiingaruh yang keiiciil, niilaii 0,15 

meiinceiirmiinkan peiingaruh seiidang, 

seiidangkan niilaii 0,35 atau leiibiih 

meiingiindiikasiikan peiingaruh yang beiisar. 

Tabeiil 6. Peiingujiian F Sqsuareii 

 
Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 

Beiirdasarkan hasiil peiingujiian, 

diipeiiroleiih niilaii f² Liiteiirasii Keiiuangan (W) 

seiibeiisar 0,022, yang meiinunjukkan 

peiingaruh keiiciil teiirhadap Peiiriilaku 

Konsumtiif. Variiabeiil Peiindapatan (X) 

meiimiiliikii niilaii f² seiibeiisar 0,929, yang 

meiinunjukkan peiingaruh beiisar teiirhadap 

Peiiriilaku Konsumtiif. Seiimeiintara iitu, 

variiabeiil iinteiiraksii Liiteiirasii Keiiuangan × 

Peiindapatan meiimiiliikii niilaii f² seiibeiisar 

0,009, yang meiinunjukkan bahwa eiifeiik 

modeiirasii yang diibeiiriikan sangat keiiciil 

atau dapat diiabaiikan. 

3. Peiingujiian Koeiifiisiieiin Jalur (Path 

Coeiiffiiciieiints) 

Tabeiil 7. Hasiil Path Coeiiffiiciieiints 

 
Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 
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Beiirdasarkan hasiil peiingujiian, H1 

diiteiiriima kareiina meiimiiliikii niilaii T-

statiistiics seiibeiisar 11,688 (>1,96) dan P-

valueiis seiibeiisar 0,000 (<0,05). Hal iinii 

meiinunjukkan bahwa Peiindapatan 

beiirpeiingaruh posiitiif dan siigniifiikan 

teiirhadap Peiiriilaku Konsumtiif. 

Seiilanjutnya, H2 diitolak kareiina 

niilaii T-statiistiics seiibeiisar 1,139 (<1,96) 

dan P-valueiis seiibeiisar 0,255 (>0,05). 

Deiingan deiimiikiian, Liiteiirasii Keiiuangan 

tiidak beiirpeiingaruh siigniifiikan teiirhadap 

Peiiriilaku Konsumtiif, meiiskiipun 

koeiifiisiieiin jalurnya beiirniilaii neiigatiif (-

0,108). 

Seiimeiintara iitu, H3 juga diitolak 

kareiina niilaii T-statiistiics seiibeiisar 1,000 

(<1,96) dan P-valueiis seiibeiisar 0,318 

(>0,05). Hasiil iinii meiinunjukkan bahwa 

Liiteiirasii Keiiuangan tiidak mampu 

meiimodeiirasii peiingaruh Peiindapatan 

teiirhadap Peiiriilaku Konsumtiif. 

 

4. Analiisiis Siimpleii Slopeii 

Analiisiis Siimpleii Slopeii diilakukan 

untuk meiimbeiiriikan gambaran viisual 

meiingeiinaii hubungan antara variiabeiil 

peiindapatan teiirhadap peiiriilaku konsumtiif 

pada tiingkat liiteiirasii keiiuangan yang 

beiirbeiida. Analiisiis iinii beiirtujuan untuk 

meiimpeiirliihatkan pola hubungan antara 

variiabeiil iindeiipeiindeiin dan variiabeiil 

deiipeiindeiin keiitiika variiabeiil modeiirasii 

beiirada pada kondiisii reiindah (-1 

Standard Deiiviiatiion), seiidang (Meiian), 

dan tiinggii (+1 Standard Deiiviiatiion).  

 
Gambar 4. Siimpleii Slopeii Analysiis  

Sumbeiir : Output SmartPLS 4, 2025 

Beiirdasarkan Gambar 4.8, keiitiiga 

gariis meiinunjukkan keiimiiriingan (slopeii) 

yang posiitiif, yang meiingiindiikasiikan 

bahwa peiiniingkatan peiindapatan diiiikutii 

oleiih peiiniingkatan peiiriilaku konsumtiif 

pada seiitiiap tiingkat liiteiirasii keiiuangan. 

Seiicara viisual, reiispondeiin deiingan tiingkat 

liiteiirasii keiiuangan reiindah ceiindeiirung 

meiimiiliikii peiiriilaku konsumtiif yang 

seiidiikiit leiibiih tiinggii diibandiingkan 

reiispondeiin deiingan liiteiirasii keiiuangan 

seiidang maupun tiinggii. Meiiskiipun 

deiimiikiian, peiirbeiidaan antar gariis tiidak 

teiirlalu meiincolok kareiina pola 

keiimiiriingannya reiilatiif seiirupa. 

Teiimuan teiirseiibut meiingiindiikasiikan 

bahwa liiteiirasii keiiuangan beiilum mampu 

meiingubah hubungan antara peiindapatan 

dan peiiriilaku konsumtiif seiicara beiirartii. 

Hasiil iinii konsiisteiin deiingan analiisiis Path 

Coeiiffiiciieiints, yang meiinunjukkan bahwa 

iinteiiraksii antara peiindapatan dan liiteiirasii 

keiiuangan tiidak beiirpeiingaruh siigniifiikan 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif (T-

statiistiics = 1,000; P-valueiis = 0,318). 

Oleiih kareiina iitu, liiteiirasii keiiuangan tiidak 

teiirbuktii beiirpeiiran seiibagaii variiabeiil 

modeiirasii dalam hubungan antara 

peiindapatan dan peiiriilaku konsumtiif. 
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PEiiMBAHASAN 

Peiingaruh Peiindapatan teiirhadap 

Peiiriilaku Konsumtiif 

Hasiil peiingujiian hiipoteiisiis 

meiinunjukkan bahwa peiindapatan 

beiirpeiingaruh posiitiif dan siigniifiikan 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif. Teiimuan 

teiirseiibut diitunjukkan oleiih niilaii koeiifiisiieiin 

jalur seiibeiisar 0,696 deiingan p-valueii 

seiibeiisar 0,000. Hasiil iinii 

meiingiindiikasiikan bahwa peiiniingkatan 

peiindapatan ceiindeiirung diiiikutii oleiih 

meiiniingkatnya peiiriilaku konsumtiif 

iindiiviidu. 

Teiimuan peiineiiliitiian iinii meiindukung 

Absoluteii Iincomeii Hypotheiisiis yang 

diikeiimukakan oleiih Keiiyneiis (1936), yang 

meiinjeiilaskan bahwa tiingkat konsumsii 

diipeiingaruhii oleiih beiisarnya peiindapatan 

yang diiteiiriima. Seiimakiin tiinggii 

peiindapatan seiiseiiorang, seiimakiin beiisar 

pula keiimampuan dan 

keiiceiindeiirungannya untuk meiilakukan 

konsumsii. Seiijalan deiingan teiiorii 

teiirseiibut, Kotleiir dan Keiilleiir (2016) 

meiinyatakan bahwa peiiniingkatan 

peiindapatan akan meiimpeiirkuat daya beiilii 

konsumeiin, seiihiingga meiindorong 

iindiiviidu untuk meiimeiinuhii beiirbagaii 

keiibutuhan maupun keiiiingiinan meiilaluii 

aktiiviitas konsumsii. 

Deiingan deiimiikiian, hasiil peiineiiliitiian 

iinii meiinguatkan bahwa peiindapatan 

meiirupakan salah satu faktor yang 

meiimeiingaruhii peiiriilaku konsumtiif. 

Iindiiviidu yang meiimiiliikii peiindapatan 

leiibiih tiinggii ceiindeiirung meiimiiliikii 

peiiluang yang leiibiih beiisar untuk 

meiiniingkatkan peiingeiiluaran, teiirmasuk 

konsumsii yang diidorong oleiih keiiiingiinan 

diibandiingkan keiibutuhan. 

 

Peiingaruh Liiteiirasii teiirhadap Peiiriilaku 

Konsumtiif 

Hasiil peiingujiian hiipoteiisiis 

meiinunjukkan bahwa liiteiirasii keiiuangan 

tiidak beiirpeiingaruh seiicara siigniifiikan 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif. Hal iinii 

teiirceiirmiin darii niilaii koeiifiisiieiin jalur 

seiibeiisar -0,108 deiingan p-valueii seiibeiisar 

0,255. Teiimuan teiirseiibut 

meiingiindiikasiikan bahwa tiingkat liiteiirasii 

keiiuangan yang diimiiliikii reiispondeiin 

beiilum mampu meiimeiingaruhii peiiriilaku 

konsumtiif seiicara langsung, seiihiingga 

peiirbeiidaan tiingkat liiteiirasii keiiuangan 

tiidak meiinjadii peiineiintu utama dalam 

munculnya peiiriilaku konsumsii yang 

beiirleiibiihan. 

Meiinurut Lusardii dan Miitcheiill 

(2014), liiteiirasii keiiuangan meiirupakan 

keiimampuan iindiiviidu dalam meiimahamii 

seiirta meiineiirapkan peiingeiitahuan 

meiingeiinaii konseiip-konseiip keiiuangan 

untuk meiindukung peiingambiilan 

keiiputusan yang teiipat. Namun, hasiil 

peiineiiliitiian iinii meiinunjukkan bahwa 

peiinguasaan peiingeiitahuan keiiuangan 

beiilum teiintu diiiikutii oleiih peiiriilaku 

konsumsii yang leiibiih rasiional. Huston 

(2010) juga meiinjeiilaskan bahwa 

peiiriilaku keiiuangan tiidak hanya 

diipeiingaruhii oleiih tiingkat liiteiirasii 

keiiuangan, teiitapii juga oleiih faktor laiin, 

seiipeiirtii kondiisii psiikologiis, keiibiiasaan, 

dan liingkungan sosiial. Oleiih kareiina iitu, 

meiiskiipun seiiseiiorang meiimiiliikii 

peiimahaman keiiuangan yang baiik, hal 

teiirseiibut beiilum teiintu mampu 

meiingurangii keiiceiindeiirungan untuk 

beiirpeiiriilaku konsumtiif. 

 

Peiingaruh Peiindapatan teiirhadap 

Peiiriilaku Konsumtiif yang Diimodeiirasii 

oleiih Liiteiirasii Keiiuangan 

Hasiil peiingujiian hiipoteiisiis 

meiinunjukkan bahwa liiteiirasii keiiuangan 

tiidak beiirpeiiran seiibagaii variiabeiil 

modeiirasii dalam hubungan antara 

peiindapatan dan peiiriilaku konsumtiif. Hal 

iinii diitunjukkan oleiih niilaii koeiifiisiieiin 

iinteiiraksii seiibeiisar 0,068 deiingan p-valueii 

seiibeiisar 0,318, yang meiingiindiikasiikan 

bahwa eiifeiik modeiirasii yang diihasiilkan 

tiidak siigniifiikan. Deiingan deiimiikiian, 

liiteiirasii keiiuangan beiilum mampu 
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meiimpeiirkuat maupun meiimpeiirleiimah 

peiingaruh peiindapatan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif. 

Meiinurut Baron dan Keiinny 

(1986), variiabeiil modeiirasii meiirupakan 

variiabeiil yang dapat meiimeiingaruhii arah 

atau keiikuatan hubungan antara variiabeiil 

iindeiipeiindeiin dan variiabeiil deiipeiindeiin. 

Keiibeiiradaan variiabeiil modeiirasii 

diiharapkan dapat meiingubah beiisarnya 

peiingaruh yang diitiimbulkan oleiih 

variiabeiil iindeiipeiindeiin teiirhadap variiabeiil 

deiipeiindeiin. Namun, hasiil peiineiiliitiian iinii 

meiinunjukkan bahwa fungsii teiirseiibut 

tiidak teiirjadii pada liiteiirasii keiiuangan. 

Teiimuan iinii meiingiindiikasiikan bahwa 

hubungan antara peiindapatan dan 

peiiriilaku konsumtiif ceiindeiirung teiitap, 

meiiskiipun reiispondeiin meiimiiliikii tiingkat 

liiteiirasii keiiuangan yang beiirbeiida. Deiingan 

kata laiin, liiteiirasii keiiuangan beiilum 

mampu meiimbeiiriikan peiirubahan yang 

beiirartii teiirhadap peiingaruh peiindapatan 

dalam meiimbeiintuk peiiriilaku konsumtiif. 

 

KEiiSIiMPULAN DAN SARAN 

Keiisiimpulan 

Beiirdasarkan hasiil analiisiis yang 

teiilah diilakukan, dapat diisiimpulkan 

bahwa peiindapatan beiirpeiingaruh posiitiif 

dan siigniifiikan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif. Teiimuan iinii 

meiingiindiikasiikan bahwa seiimakiin tiinggii 

peiindapatan yang diimiiliikii iindiiviidu, 

seiimakiin beiisar keiiceiindeiirungannya untuk 

meiilakukan konsumsii seiicara beiirleiibiihan. 

Seiibaliiknya, liiteiirasii keiiuangan tiidak 

meiinunjukkan peiingaruh yang siigniifiikan 

teiirhadap peiiriilaku konsumtiif, seiihiingga 

tiingkat liiteiirasii keiiuangan beiilum mampu 

meiinjeiilaskan peiirubahan peiiriilaku 

konsumsii seiicara langsung. Hasiil 

peiineiiliitiian juga meiinunjukkan bahwa 

liiteiirasii keiiuangan tiidak beiirpeiiran seiibagaii 

variiabeiil modeiirasii dalam hubungan 

antara peiindapatan dan peiiriilaku 

konsumtiif, seiihiingga tiidak mampu 

meiimpeiirkuat maupun meiimpeiirleiimah 

peiingaruh peiindapatan teiirhadap peiiriilaku 

konsumtiif. 

Seiicara umum, peiineiiliitiian iinii 

meiinunjukkan bahwa peiindapatan 

meiirupakan faktor yang beiirpeiiran dalam 

meiimeiingaruhii peiiriilaku konsumtiif. 

Seiimeiintara iitu, liiteiirasii keiiuangan, baiik 

seiibagaii variiabeiil iindeiipeiindeiin maupun 

seiibagaii variiabeiil modeiirasii, beiilum 

teiirbuktii meiimbeiiriikan peiingaruh yang 

siigniifiikan dalam modeiil peiineiiliitiian yang 

diigunakan. 

 

Saran 

Beiirdasarkan hasiil peiineiiliitiian, 

iindiiviidu diisarankan untuk leiibiih 

biijaksana dalam meiingeiilola peiindapatan 

deiingan meiingeiindaliikan peiingeiiluaran 

seiisuaii keiibutuhan agar peiiniingkatan 

peiindapatan tiidak meiindorong 

munculnya peiiriilaku konsumtiif yang 

beiirleiibiihan. Peiingeiilolaan keiiuangan yang 

baiik diiharapkan dapat meiimbantu 

iindiiviidu dalam meiingambiil keiiputusan 

konsumsii seiicara leiibiih rasiional. 

Bagii peiimeiiriintah dan leiimbaga 

teiirkaiit, upaya peiiniingkatan liiteiirasii 

keiiuangan seiibaiiknya tiidak hanya 

diifokuskan pada peiimbeiiriian 

peiingeiitahuan, teiitapii juga diiseiirtaii deiingan 

program yang meiindorong peiineiirapan 

peiiriilaku keiiuangan yang seiihat dalam 

keiihiidupan seiiharii-harii. Seiilaiin iitu, 

iinstiitusii peiindiidiikan diiharapkan dapat 

meiingeiimbangkan peiimbeiilajaran liiteiirasii 

keiiuangan yang leiibiih apliikatiif seiihiingga 

peiiseiirta diidiik tiidak hanya meiimahamii 

konseiip keiiuangan, teiitapii juga mampu 

meiingiimpleiimeiintasiikannya dalam 

peiingeiilolaan keiiuangan priibadii. 

Bagii peiineiiliitii seiilanjutnya, 

diisarankan untuk meiingeiimbangkan 

modeiil peiineiiliitiian deiingan meiinambahkan 

variiabeiil laiin yang diiduga meiimeiingaruhii 

peiiriilaku konsumtiif, seiipeiirtii kontrol diirii, 

gaya hiidup, dan liingkungan sosiial. 

Peiineiiliitiian beiiriikutnya juga dapat 

meiiliibatkan cakupan reiispondeiin yang 
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leiibiih luas seiirta jumlah sampeiil yang 

leiibiih beiisar agar hasiil peiineiiliitiian 

meiimiiliikii tiingkat geiineiiraliisasii yang leiibiih 

baiik. 
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